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El turismo es una industria que esta en crecimiento en Chiley el
mundo.

Contexto
general

Son multiples los factores que motivan el desarrollo del turismo rural

Debemos lograr que el agroturismo aumente en el mundo.




¢ Por qué turismo?

El turismo tiene la capacidad de mejorar la vida de
las personas e impulsar el crecimiento econdmico
(Millan et al., 2014) no sdlo a través de actividades
directamente relacionadas, sino también
impulsando otros sectores econédmicos (Morillo,
2011), influyendo en la actividad econdmica de las
localidades.
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Segun la OMT:
. 3 “Elturismo es un fendmeno social, culturaly econdmico que supone el
Pe ro... CIQ ue es desplazamiento de personas a paises o lugares fuera de su entorno habitual
tu r|S m O’) por motivos personales, profesionales o de negocios. Esas personas se

denominan viajeros.

El“entorno habitual” de una persona consiste en una cierta area alrededor de su
lugar de residencia mas todos aquellos lugares que visita frecuentemente".

Imagen: Deepak



Previsiones de crecimiento del turismo en 2030. OMT

UNWTO Tourism Towards 2030: Actual trend and forecast 1950-2030

Actual Forecasts
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Fuente: El reto de la competitividad y sostenibilidad para los destinos turisticos - https://www.researchgate.net/figure/Figura-1-Previsiones-de-crecimiento-del-
turismo-en-2030-OMT




El tfurismo como motor de la economia

% del PIB y (empresas con contacto directo con visitantes, 2018)
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Grdfico:

Alvaro Merino (2020}
Fuente:
OCDE Tourism Trends and Policies (2020) elordenmundial.com



Turismo en Chile

Segun ChileTravel los
principales destinos
turisticos en Chile son:

“El Parque Nacional
Torres del Paine en la
Patagonia, el desierto de
San Pedro de Atacama, la
isla de Rapa Nui, los
cerros de Valparaiso y la
capital Santiago”







Evolucion turismo internacional en Chile
afios 2013 a 2025
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¢Qué realizan los turistas internacionales al venir a Chile?

Turistas Internacionales. Actividad realizada en Chile

Ir de compras

La gastronomia
tipica y el turismo
cultural estan
fuertemente
ligados a los
territorios y su
agricultura.

Descanso/Ocio

Comer en restaurantes de gastronomia tipica
Actividades de turismo cultural

Parques de atracdones Zoo/ esparcimiento
Visitas a amigos/familiares

Actividades entierra

Participar en lavida nocturna

Actividades de playa

Visitar parques nacionales/ASPE

Visitar vifiedos

Actividades profesionales/rongresos I
Actividades enagua (I
Esquiar, otras actividades de nieve I

Fuente: Elaboracidn propia a partir de datos de la Subdere, (2024).
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Turista internacional aéreo s R L

Medios de planificacion del viaje

Ccomo nos presentamOS?’ Informacién de internet |

éCémO |Ograr que NOS Consejos o recomendaciones I
Conozcan? Conocimiento/experiencia previa I
:S Agencias de viajes/ Tour Operadores G
Eg Organiza laempresa I
‘—E_ RedesSociales IS
]
. o o o7 2 Guiasturisticasimpresas 1l
Los medios de planificacion de 8
.. .. L+ Organiza otro
viaje son principalmente = o .
. . Guiasturisticason line
internet y recomendaCIones Folletos de turismo y/o embajada 1§
Otro 1|1
0 200.000 400.000 600.000 800.000 1.000.000 1.200.000 1.400.000

N2 turistas



Razones para elegir Chile

Maturaleza/paisajes/flora y fauna
Conocer Chile por primera vez

Cultura local

Chima

Familia y/o amigos residentes en Chile
Descansar

Sus vinosy vinas

Conocer lugares pendientes

Induido en la ruta de viaje

Razdn devisitaa Chile

Los Chilenos

Otro

Conectividad

Sersacion de seguridad en el pais
Compras

=]
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Razones para elegir Chile como destino...



Liegada de turistas chilenos y extranjeros por region, afio 2019

I e 2 S Estacionalidad llegada de turistas extranjeros region de Magallanes.
Total acumulado 2013 - 2024
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Turismo Ruraly
Agroturismo

* El Turismo rural es una actividad
turistica que se desarrolla en
espacios no urbanos, valorando el
medio natural, las formas de vida,
las culturas y las actividades
propias de la ruralidad.

* Elagroturismo es un subsector del
turismo rural que se centra
especificamente en la
participacion de los visitantes en
actividades productivas como la
agriculturay la ganaderia




Clasificacion de
destinos wuristicos

Viabilidad del agroturismo

. . “TJP‘ \ @ Emergente
en el territorio

En términos generales, sélo hay tres
situaciones en las cuales el patrimonio, los ]
recursos patrimoniales, son en principio, ‘rﬁ { ‘ﬂ? S
turisticamente viables (Prats, 2011):

1.- Cuando se trata de recursos de gran

predicamento, capaces de atraer por si " \.&?‘J& =
- - o o o |l ]

mismos una cantidad de visitantes FEY, 20

suficiente para justificar la ubicacion de CamOLE *‘“““‘i‘;@

&

infraestructuras turisticas, basicamente
de alojamiento y restauracion.
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Vlabllldad del 2.- También son turisticamente viables los recursos

agrotu rismo en patrimoniales con una capacidad de atraccion menor, pero
. ] gue se hallan emplazados dentro o cerca de entornos
el territorio metropolitanos lo suficientemente grandes.



Viabilidad del
agroturismo en el
territorio

a) Son turisticamente viables,
independientemente en gran
parte de su capacidad intrinseca
de atraccion turistica, los
recursos patrimoniales que se
hallan ubicados en destinos
turisticos consolidados




Motivaciones dﬂ Agroturismo
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¢cComo se promueve la sostenibilidad turistica?







IDENTIDAD
TERRITORIOS
Y PRODUCTOS

IDENTIDAD REGIONALY

DESARROLLO PARA MAGALLANES

Prcavuvara

Asvaee

MINISTERIO DEL INTEWOR
SUBDERT

‘oductos

nblematicos
CARACTERISTICAS DEL TOMATE LIMACHINO ANTIGUO @®  + Chile

En su produccion no se
utilizan agroquimicos.
Tamaio, forma, color y Solo se realizan manejos

aroma. Su color rojo agroecoldgicos y técnicas
intenso, su forma ancestrales transmitidas de
“rugosa” y en “gajos” lo generacion en generacion.

distinguen por sobre

otros productos de
similar naturalezay lo

Su produccion es entre
diciembre y enero.

posiciona como simbolo
de la ciudad reconocido
en todo Chile.

'DO,N DE COM PRAR LO7 > En AGROFERIA de Limache - mercado de productos organicos que funciona

todos los viernes de 9:00 a 14:00 horas en el parque Brasil (por calle Unién Arabe).

UNA TRADICION
QUE NOS UNE

TRABAJAMOS CON LA MISMA
PASION PARA VOLVER A
ENCONTRARNOS

Avsencss de
agriculturs
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¢Como lograr
generar visitas e
interés por el
Agroturismo?
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Nota: Imagenes creadas por IA




T urismp aventura dg un
paso historico en Chile

Este 28 de julio se publicé en el Diario Oficial la

Resolucion Exenta N°271 de Sernatur La
narmativa

Experiencia turistica



Ejemplos de experiencias mas alla de una visita:

Actividades en produccidn animal: Recoger huevos, ordefar, dar de
comer a los animales, pastorear, esquilar ovejas...

Actividades agricolas: Regar, cultivar, cosechar, preparar suelos,
trabajar en compostaje..

Actividades en invernadero: Revisar el estado de las plantas, labores
de hidroponia, instalacién de plasticos.. etc.

iCompartir con los agricultores!

Agroturismo como
Experiencia



Agroturismo patrimonial




FESTIVAL GASTRONOMICO

Degustacion Culinaria | n : "

DEGUSTACION Y EXPOSICION DE PRODUCTOS ||| ‘:‘j COMUNIDAD+PAISAJE+PRODUCTO+PATRIMONIO
ARTESANALES DEL SECANO 1T . R ? ‘

EN EL MARCO DEL PROYECTO FIC "TRANSFERENCIA AGROECOLOGICA CON
GESTION HIDRICA EN SECANO"

%o

LOCAL Y AGROECOLGGICO

18 00 HR 27,28y 29 ENERO 2023
' CASA DE LA CULTURA, RANCAGUA

—— ANFITEATRO DEL CENTRO CULTURALY
27 ABRIL C'—) 10:00 hI’S @ CIVICO DE LOLOL 5 5

Los Aromos 20, Lolol, Region de O'Higgins.




Agroturismo
outdoor




El Agroturismo desde la vision del negocio
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¢clnnovar?

* Quizas el visitar un predio
agricolay solo conocer
aspectos productivosy
degustar sus productos no es
suficiente....
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ETAPAS DEL CICLO DE INNOVACION

* Prospectar la necesidad del nuevo
producto y/o proceso.

* Prototipar y testear el producto y/o proceso
hasta ser validado enun entorno real con los
potenciales usuarios.

* Pilotear el producto y/o proceso en un
entorno real, durante un tiempo minimo
adecuado.

* Implementar o transferir y difundir el
producto y/o proceso final para asegurar
su uso eficiente en funcion al modelo
de sustentabilidad planteado.

DESIGN

Z



El Escorial
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Para orientar la rentabilidad de emprendimiento es
necesario conocer el punto de equilibrio

Ingresos = Costos totales

Punto de equilibrio wd

g VCOStoS totale®  Costo
— variable
(Cv)

. Inversion
Costos fijos } inicial (A)

tiempo
35



Analisis de caso: Agroturismo + Gastronomia

Desarrolle un modelo de
negocios para desarrollar
eventos Agro- gastronOmicos en [
una agricola que solo cuenta
con instalaciones generales.

Analice los costos e ingresos
que recibiria de cada sesion,

proponga valores y tipo de
servicio que desea realizar
(generar alternativas de ticket).

Responda:

Es rentable cada sesion agro-
gastrondémica?

¢Cual es mi punto de equilibrio?

Segun las alternativas de sesiones
desarrolladas cuales son mas
rentables? ;Como proyecta el
negocio dentro de 1 ano calendario?




Preguntas necesarias antes de
emprender en Agroturismo

éCuales son mis potencialidades para realizar experiencias
turisticas?

éQué instalaciones tengo que puedan ser aprovechadas en
turismo y que mejoras debo realizar? SS Inversidon?

¢ Cuanto durara la experiencia turistica en el predio?

éPuedo encargarme del negocio o deberé contratar personal?
éCuanto puede afectar mi negocio actual?

¢ Necesitaré de personal de apoyo?

éComo son los accesos al predio?

Como puedo complementar la experiencia turistica y con quien
(es)?



Realizar un
analisis
economico de
cada actividad

Analisis actividad

Item Unidades Valor ()
Inwersion
Costos
actividad
Total 50
Ingresos
Total 50
Impuestos (Hon) 50
Fl
Ve Margen bruto 50




Proyeccion anual simplificada

Inwersitn

Costas

Ingresos

Proyeccién anual

ltem Mes1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes5 Mes b Mes 7 Mes B Mes9 Mes 10 Mesll Mesl2

Total costos 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Total ingresos s0 S0 50 s0 S0 50 s0 S0 50 50 S0 50
Margen bruto 50 S0 50 50 S0 50 50 S0 50 50 s0 50
IVA (19%) 50 50 50 50 50 50 50 50 50 &0 L0 50
Flujo de caja S0 s0 50 S0 s0 50 S0 s0 50 50 S0 50
Saldo acumulado 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50




Canales de
comercializacion
productos +
Agroturismo:

Ejemplo: Centro de
agroturismo +
comercializacion
agropecuaria con
identidad territorial
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