Innovacion y oportunidades de mercado
para el desarrollo agroalimentario en Magallanes
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Demanda mundial de alimentos

indice de crecimiento esperado de la demanda mundial de alimentos (2020 = 100). Fuente: FAO.
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El mercado global no solo <
sera mas grande, - )
sino también mas exigente. A L

Los consumidores esperaran que las frutas

y verduras estén disponibles continuamente. =

FR
*  FRESCAS TODO EL ANO

- .
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o

DISPONIBILIDAD CALIDAD SEGURIDAD TRAZABILIDAD PRODUCCION
TODO EL ANO CONSTANTE ALIMENTARIA TOTAL SOSTENIBLE

Para satisfacer a un consumidor global mas informado y exigente,
la cadena de valor debe ser eficiente, confiable y sostenible.
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Tendencias clave en el mercado europeo /N g
de frutas y hortalizas frescas Y, k F,wat
4 . de nuestra

regio’n ‘g \

\ 1. Preferencia por lo local

. ‘ MENOS TRANSPORTE
Los consumidores pueden elegir cada vez mas ,ﬂL MENOS EMISIONES
lo que se produce localmente. Esto puede estar ~ MAS CONFIANZA

7 / relacionado con argumentos de huella de carbono,
pero los consumidores también pueden tener wi'f
mas confianza en la calidad de los productos locales. TS A ; e 4 MEJORPARAT),

, 3 . : MEJOR PARA

: 5 < A
/ P W ‘ e ¥ ELPLANT :
2. Mayor demanda de conveniencia MUZEFS P L

Esto puede ser una amenaza cuando los consumidores

MEJOR CALIDAD

cambian a alternativas mas convenientes para RAPIDO
PRACTICO
productos frescos, como los productos congelados. LISTO CUANDO | 40 @
LO NECESITAS

3. Mayor enfoque en residuos de pesticidas

s ESTANDAR LIDL
Esto puede ser una amenaza para l.o.s productos que q - ey e @ ;’é’:,tg-ﬁﬁ%ggs
suelen tener altos residuos de pesticidas, como i AW, y MAS SEGURO i .
ﬂ las fresas. El minorista aleman Lidl (con presencia en o . -,_" A mmm © ::: :é:i/juizl&\:t)max'mc’
muchos paises europeos) ya exige generalmente Syt _ s y i
un tercio de los niveles maximos de residuos y \ i © z/:?:r'g::e‘: et
\ un maximo de cuatro pesticidas diferentes.

~\ Tendencias que ACH) Respondiendo a lo que los MEJOR PARA LAS PERSONAS. /7
. = \..\‘ ")_/ J
~2) transforman el mercado. 9 {Ff/  consumidores valoran hoy: MEJOR PARA EL PLANETA. Q\ I/
salud, confianza y sostenibilidad. MEJOR PARA EL FUTURO. /[

-
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TENDENCIAS EN EL MERCADO

DE FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS .9, Lictos para disfrutor

frescos y caludables

Alimentos de
conveniencia.

Las tiendas prevén una alta demanda
de snacks refrigerados en “envases
de porcioén individual”.

UVA SIN

LISTO PARA COMER

:POR QUE LOS CONSUMIDORES
ELIGEN ALIMENTOS DE CONVENIENCIA?

© © 6 ©

FRESAS

oW LST0PsRAcomer [8
7E

VERDURAS §
CON DIP

LISTO PARA COMER |

ARANDANOS

AHORRA TIEMPO SALUDABLES PRACTICOS PORCIONES LISTO PARA Comer
Listos para Porciones ideales Féciles de llevar, INDIVIDUALES
disfrutar en de frutas y verduras sin preparacion La cantidad justa

cualquier momento. frescas. ni desperdicio. para cada ocasion.

>
Creciente demanda
en el mercado

Los consumidores buscan opciones
saludables, précticas y frescas cada dia mas.

Formatos féciles de llevar, listos para comer
y adaptados a estilos de vida activos.

_\-Ii'é La conveniencia impulsa la compra:
o

fJ Frescura - Practicidad + Salud + Bienestar
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Nuevas exigencias
del consumidor
IZ

Los mercados demandan:

v/ Calidad constante

v' Seguridad alimentaria

@

v Trazabilidad

v Sostenibilidad

TRANSPORTE ALMACENAMIENTO CONSUMIDOR
REFRIGERADO CONTROLADO FINAL

v Disponibilidad todo el afo

Segurida o

v Certificaciones

@®®

Ta2abilictay

;282) Consumidores Mayor exigencia, Un compromiso Productos frescos, seguros y sostenibles
mas informados 5 Mejores estandares con el futuro para un mundo que exige mas.
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TENDENCIAS EN EL MERCADO i Y/,

DE FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS oy, alcrgeniamos FLCM
maAana. UN IMPACTO

POSITIVO

Sostenibilidad:

Existe una amplia gama de aspectos ambientales
y socioeconémicos relacionados con la industria
de productos frescos que pueden tener un impacto
en las distintas etapas de la cadena de suministro
de frutas y hortalizas.
UNA CADENA DE SUMINISTRO MAS SOSTENIBLE

Impacto positivo en cada etapa UN IMPACTO QUE
GENERA VALOR PARA TODOS

> > > > ) PLANETA
Menos emisiones, mas recursos
naturales para las futuras
A 2 generaciones.
PRODUCCION MANEJO Y TRANSPORTE COMERCIALIZACION PERSONAS Y CONSUMIDOR
RESPONSABLE ACONDICIONAMIENTO Y LOGISTICA Y RETAIL COMUNIDADES Y PLANETA PERSONAS
Suelo sano, agua Cuidamos la calidad Menos emisiones, Opciones frescas, seguras Un futuro mejor para Pequefias elecciones, Comqnldqdes b fgertes,
protegida y biodiversidad desde el primer momento. mas eficiencia. y responsables para quienes hacen posible grandes cambios. trabajos dignos y mejores
mas fuerte. el consumidor. nuestros alimentos. oportunidades.
« Agricultura sostenible * Menos pérdidas * Optimizacién de rutas « Informacién clara « Empleo digno « Alimentacion saludable NEGOCIO ) =
* Uso eficiente del agua y desperdicio « Transporte eficiente « Productos locales » Desarrollo local « Reduccion del desperdicio C‘?denas mas resilientes,
« Proteccion de polinizadores « Energia eficiente « Menor huella de carbono y de temporada « Cadenas més justas « Economia circular Cllen_te_s mas leales 3
« Menor uso de insumos « Empaques responsables « Menos desperdicio e inclusivas crecimiento sostenible.

FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS o "\\‘ 7 J.\\ 7 S 7 o~ ‘/ e\
QUE HACEN LA DIFERENCIA \ \ﬂ ) \ . L J @ t @ )

' ’ \E N/ N N NS
Mas sostenibilidad hoy, MENOS IMPACTO MAS BIENESTAR ALIMENTOSMAS = CADENASMAS  UN FUTURO MEJOR
mas valor para un maiiana mejor. W AMBIENTAL SOCIAL SALUDABLES RESILIENTES PARA TODOS

‘ﬂ MEJOR PARA LAS PERSONAS < MEJOR PARA EL PLANETA ¢ MEJOR JUNTOS
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La creciente concentracion T s wmoores GRANDES CADENAS
del poder de compra S 500 0l
v - N MAYORES RETOS ; < VOLUMEN | EFICIENCIA PLAZOS CALIDAD | SOSTENIBILIDAD

MEJORES OPORTUNIDADES

La creciente concentracién del poder de compra
dara lugar a requisitos de producto y condiciones
de entrega cada vez mas exigentes.

Estos cambios requieren que te especialices
y te integres con otros actores de la cadena.

MAS EXIGENCIAS PARA TU NEGOCIO

CONCENONGNC)

=

CALIDAD ENTREGAS SOSTENIBILIDAD  TRANSPARENCIA PRESION
constante puntuales y impacto ambiental  datos, ilidad en precios
y diferenciada flexibles y social medible y cumplimiento y margenes

PRODUCCION CENTROS DE LOGISTICA ALIANZAS CREAMOS MAS VALOR
ESPECIALIZADA ACONDICIONAMIENTO EFICIENTE COMERCIALES PARA EL CONSUMIDOR
LOS QUE SE ADELANTAN, GANAN

Aa VS AR 2 . A i Yy 17 VAP, a0 P

@ Relaciones a largo plazo con compradores clave e, A 4 r '-’ ks 7 AR L S Rl 2X: v/‘ .
e o : (BT Y | LWt ARV ‘ ) R BUENOS

@ Mayor eficiencia y reduccion de costes | j L:l ﬂ E o - N, % 7 . \  ALIMENTOS

() Innovacion en variedades, formatos y servicios A, ¥ z ‘ =T+ S : . 7 L MEJORES
MERCADOS MAS EXIGENTES, & : 2 o % % g . 5 v RELAC'ONE #

OOQ UNIDOS SOMOS /| CADENAS DE SUMINISTRO ' MAS VALOR PARA TU EMPRESA,

K j ; MAS FUERTES, ALIMENTOS i
( ) MAS COMPETITIVOS MEJORES PARA TODOS MAS FUTURO PARA EL SECTOR

@ Una oferta mas competitiva y sostenible EMPRESAS MAS FUERTES

- [—
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! — silvestre y la Antartica. Una experiencia
| \ % o que el mundo busca y valora.
Vo ...\ e Turismo experiencial
( “ Expediciones, navegacion, avistamiento
\ // de fauna, senderismo y actividades
E al aire libre todo el afo.

T a través de los productos regionales.
//"‘\\\ Valorizacién de productos
‘ ~ agroalimentarios

A\

Region de Magallanes
y de la Antartica Chilena

La region chilena de Magallanes y la Antartica es uno de los destinos
naturales mas espectaculares del mundo.

El turismo se basa en gran medida en sus paisajes virgenes,

su fauna, sus expediciones y sus actividades al aire libre.

Es un turismo experiencial.

Este importante flujo turistico representa una gran oportunidad
para fortalecer la economia local, no solo a través de los servicios
turisticos, sino también mediante la valorizacién y comercializacion
de los productos agricolas y agroalimentarios de la region.

o Destino natural Unico

Paisajes virgenes, glaciares, fauna

Oportunidad para la economia local

El flujo turistico es una gran oportunidad
para fortalecer la economia local

Transformacion y comercializacion de productos
agricolas y agroalimentarios de la region,
con identidad y calidad.

® 0 ©o

Desarrollo sostenible

Un turismo responsable que genera beneficios
para las comunidades, cuida el entorno

y proyecta futuro.

-

s PTI

Sostenibilidad
€ innovacion

Productos locales
con identidad y calidad
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Alianzas puiblico-privadas

para un desarrollo inclusivo

£

NATURALEZA
EXTRAORDINARIA
OPORTUNIDADES /4

REALES

by,

N

—_ El turismo |mpulsa el desarrollo local

o \*/'é"'i‘\_}‘

\

N L X

- ~

Mas consumo
de productos locales

Impacto positivo
en la regién

Mas visitantes
conscientes

Mas ingresos para
productores y pymes

w7

7

/‘ 0\\ La valorizacién de los productos locales
‘—’-'A-l | diversifica la oferta turistica, aumenta el valor

\\“ / agregado de la produccion y fortalece
la identidad y la economia de la region.

aa

—

——

X

Beneficios para las comunidades Magallanes y de la Antértica Chilena:

©

locales y las futuras generaciones un destino que inspira y deja huella
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Region de Magallanes
y de la Antartica Chilena

Coémo aprovechar el turismo para

impulsar la venta de productos locales.

Ademas de recorrer sus paisajes, quieren
degustar alimentos locales, visitar productores,
adquirir productos tipicos y llevar consigo

un recuerdo que represente el lugar.

o

o

i

Por esta razon, la produccion horticola, los
pequerios frutos, los alimentos procesados

y otros productos regionales pueden
transformarse en un importante complemento
de la oferta turistica.

Para alcanzar este objetivo es fundamental
tener una estrategia de marca territorial que
permita identificar claramente los productos
originarios de Magallanes.

Una marca regional no solo certifica el origen
geografico de un producto, sino que también
transmite valores como calidad, sostenibilidad,
autenticidad, innovacioén y respeto por el
medio ambiente.

De esta manera, los consumidores asocian

el producto con un territorio reconocido y

con una experiencia positiva vivida durante su visita.

Un destino extraordinario
que genera oportunidades reales

PRODUCTOS TiPICOS

P

on del desarrollo
local sostenible y de la
economia regional.

ALIMENTOS PROCESADOS

PEQUENOS FRUTOS

BENEFICIOS PARA LA REGION

=

Mas ingresos
para productores locales
y pequeias empresas.

@;-

Mayor reconocil Pr
del territorio y de su identidad
a nivel nacional e internacional.

Mas consumo
de productos regionales
por parte de los turistas.

Mas visitantes
interesados en experiencias
auténticas y productos locales.

Valorar lo nuestro es construir
un futuro mejor para todos.

Turismo y productos locales:
una combinacién que fortalece a Magallanes

-

°
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de MAGALLANES
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R
Region de Magallanes
y de la Antartica Chilena

Como aprovechar el turismo para
impulsar la venta de productos locales.

El turismo también puede favorecer la venta directa mediante visitas
a predios agricolas, invernaderos, cooperativas y pequefas plantas

de procesamiento. Estas experiencias permiten que el visitante conozca
el trabajo de los productores, comprenda las particulares condiciones
de produccion en un territorio extremo y establezca un vinculo
emocional con los alimentos que adquiere.

La combinacién entre turismo, gastronomia y produccion local genera
un circulo virtuoso que beneficia tanto a los agricultores como al
sector turistico.

i )
® COOPERATIVAS Y ASOCIACIONES
i’ﬁ'ﬁ DE PRODUCTORES
% Pueden desempefiar un papel fundamental en
la gestion de la marca territorial, facilitando
acciones conjuntas de promocién, comercializaciéon
y participacion en ferias.
<& ' &8 &
PROMOCION COMERCIALIZACION PARTICIPACION FORTALECIMIENTO
CONJUNTA ASOCIATIVA EN FERIAS DE LA MARCA
TERRITORIAL

N

BENEFICIOS PARA ’@T@ Fortalecimiento de la ‘
P o>
LA REGION

// economia local [

Y

Desarrollo sostenible
y responsable

PRODUCTO DE LA
REGION DE

MAGALLANES

Y DE LA ANTARTICA CHILENA

DEGUSTACION Y
GASTRONOMIA LOCAL

VISITAS A PREDIOS
E INVERNADEROS

ENCUENTRO CON
PRODUCTORES

COMPRA DIRECTA DE
PRODUCTOS LOCALES

Conozca como se producen
los alimentos en condiciones
Unicas y sostenibles.

Experiencias auténticas que
permiten comprender el trabajo,
la dedicacion y el territorio.

Sabores que reflejan la identidad
de Magallanes y enriquecen
la experiencia del visitante.

Lleve consigo un producto
de la region y un recuerdo
que tiene valor.

TURISMO + GASTRONOMIA + PRODUCCION LOCAL “Lo que ce produce

Un circulo virtuoso para el desarrollo de Magallanes
P 9 en Mogallanes
'Q‘ -%- E 9 tiene una historia
—_ — =
Y que merece )
Mas experiencias Mas oportunidades Mas productos Destino mas ger con tad Aa.
para el visitante e ingresos para los locales valorados atractivo, sostenible
productores y reconocidos y auténtico

OQO Maésempleoy oportunidades Conservacion de la identidad

CD en el territorio

Posicionamiento de Magallanes

£ @

y el patrimonio regional como destino tnico y auténtico

-

]
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% AGROALIMENTOS
de MAGALLANES
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\
¢Qué significan estas tendencias para Magallanes?

Las oportunidades no se limitan a la exportacion: existen distintos mercados y escalas posibles.

Mercados de proximidad Mercados de expansion
® Mercado regional: hogares, comercio local, ® Mercado nacional: productos de nicho o
@ restaurantes, hoteles, casinos y servicios de E estacionales capaces de sostener los

alimentacion. costos logisticos.

® Mercado turistico: productos con identidad territorial, ® Mercados internacionales: oportunidades
experiencias gastrondmicas y formatos @ especificas, sujetas a volumen,
diferenciados. continuidad, calidad y cumplimiento.

Y7 7

s

A~

La exportacion es una alternativa, no necesariamente el primer paso.

Un destino extraordinario ( Turismo y productos locales: Valorar lo nuestro es construir
que genera oportunidades reales ‘&~ una combinacion que fortalece a Magallanes un futuro mejor para todos.

= —
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7
Fortalezas y limitaciones de Magallanes

Una estrategia comercial sélida debe transformar
los atributos territoriales en una propuesta de valor viable.

‘ Fortalezas # ‘ Desafios ¥

Identidad territorial y origen austral. ® \olumen y continuidad del suministro.

® Valor de la produccién local y cercania

® Costos de energia, transporte y cadena de frio.
con el consumidor regional.

Demanda turistica y oportunidades @ ® |nfraestructura de almacenamiento, procesamiento
en el sector HORECA. y distribucion.

® Posibilidad de diferenciar productos &"‘g‘% ® Coordinaciéon comercial entre productores
por calidad, historia y territorio. y otros actores de la cadena.

Q066

E% La exportacion es una alternativa, no necesariamente el primer paso. Y

A~~~

Un destino extraordinario o Turismo y productos locales: Valorar lo nuestro es construir
que genera oportunidades reales : N unacombinacién que fortalece a Magallanes un futuro mejor para todos.
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, e
Como ver

como se puede empezar a producir

y vender productos locales

@ Visitar supermercados y mercados locales

Q@) ovietvos: _

Conocer el mercado
para tomar mejores

decisiones.

Observar los productos disponibles
en el mercado.

Analizar los envases y
embalajes utilizados.

Identificar las tendencias de consumo
y comercializacion.

Conocer los precios y la presentacion
de los productos.

.....

; TUNIDROES
Detectar oportunidades O WERCADO

de mercado.

. Product®

Productos locales
con identidad y
calidad.

Entender al consumidor
para ofrecer lo que
realmente valora.

ALIMENTOS
FRESCOS,
FUTURO
SALUDABLE

Reunirse con
potenciales clientes
y compradores.

Escuchar sus necesidades, conocer sus o
criterios de compra y establecer relaciones \"‘g B :
comerciales duraderas. 5 G

S

Produccion sostenible
para un futuro
mejor.

Alianzas que generan
oportunidades y Q
crecimiento.

-~
& SOARIE VSN Pu TIagUEL Proyecto apoyado por
s PTI MAGALLANES
% AGROALIMENTOS Y DE LA ANTARTICA CHILENA C O R FO
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oy 0 B T N ~; e ALIMENTOS
SItIO Web y Sl 'S [ FRESCOS,

FUTURO

redes sociales F 1. N, s

Una sélida presencia digital es fundamental para \ = St
promocionar productos, generar confianza g — ‘ o . |8 et oo e
y encontrar nuevos clientes internacionales.

Sitio web corporativo Facebook Instagram Linkedin

R PRODUCTOS e o CE—— - © - productoslocales S
w# LOCALES , 4 ST
& . « 44 ¢, Alimentos frescos, @ @
\ o il 2 @ V7
. Vi - Product Chenties

De nuestra tierra futuro saludable

05 Noestro campo Recetas

y Pi tos Locall
a tu mesa | /4 @ i g
Productos naturales, Productos Locales = Produceién seatenible - Calidad y compromiso
frescos y sostenibles. . sttt
€ _ + Seguir
[ comocemss | ’ s by Foos Ve Mis -
< Inicio Acercade Publicaciones  Empleos
Publicaciones
Publicaciones
& @ @ @ Ptodrdosl«*s v Productos Locales
v’::‘oﬁ:grogs mi:?? maun‘»::;gw Trabejernios cada dia pers Revar bo mejor Innovacién, sostenibilidad y trabsjo en equipo
de nuestra region a tu mesa. para lievar io mojor de nuestra regidn al mundo.
Presenta la empresa, sus valores, Comparte novedades, promociones, Muestra productos de forma visual Conecta con empresas, compradores
productos y servicios al mercado global historias y conecta con una comunidad y atractiva, inspira, genera interaccion e instituciones. Abre puertas a nuevas
las 24 horas del dia. interesada en productos de calidad. y fortalece la imagen de marca. oportunidades de negocio.
. . . O~ ! 'Ip‘ 3
Estas herramientas permiten mostrar la empresa, presentar productos, compartir novedades, O y
interactuar con clientes potenciales y fortalecer la imagen de marca en los mercados internacionales. C‘Q’] £ 3

f Mayor visibilidad Genera confianza ~ Promueve productos d)o Conecta con clientes Fortalece la marca
O y alcance global y credibilidad " ynovedades @ y socios estratégicos ( y la competitividad

-

s PTI MAGALLANES
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La calidad y la seguridad
alimentaria

como maxima prioridad

Para acceder y mantenerse en el mercado es
fundamental garantizar altos estandares de
calidad y seguridad alimentaria.

o Normas de calidad y
estandares de comercializacion.
Cumplir con los estandares de calidad
exigidos por el mercado garantiza la
aceptacion, la competitividad y la
satisfaccion del cliente.

9 Legislacion y requisitos en
materia de seguridad alimentaria.
Es fundamental cumplir con la normativa
nacional e internacional para garantizar

la inocuidad de los alimentos y proteger

la salud de los consumidores.

[~ HACCP
[ BPM

[ BPA

[ 150 22000
[ GLOBALG.A.P.

Nuestro objetivo:
alimentos seguros,

= G —

de alta calidad y Buenas practicas Controles y Certificaciones Cumplimiento de
confiables. agricolas y de verificaciones reconocidas normas nacionales
manipulacién rigurosas internacionalmente e internacionales

oy

Genera confianza
y fidelidad

A~ Abre las puertas

Protege la salud
allll ﬂ a nuevos mercados

4> SRR

= —

MAGALLANES

del consumidor
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Mejora la reputacion
e imagen de marca

ALIMENTOS
FRESCOS,
FUTURO
SALUDABLE

La confianza del consumidor
empieza con la calidad.

e Los compradores suelen tener
requisitos especificos adicionales
a los exigidos por la normativa.

)
s

Conocer y cumplir estos requisitos
es clave para establecer relaciones
comerciales duraderas y acceder a
nuevos mercados.

REQuISITOS DEl
COMPRADOR :

Alimentos seguros, Clientos satisfechos ¢ - p-
de calidad y y relaciones i
competitivos comerciales sélidas \ s -

Promueve la sostenibilidad
y el desarrollo responsable

& curochile
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Campanas de co-marketing DR eoscos

FUTURO

y alianzas estratégicas ... ™" u‘

Establecer alianzas con empresas que operan en el mismo

e Juntos
mercado o en sectores complementarios es una practica ; Se 2 N CALIDAD 578  llegamos més lejos,
comun en el mundo empresarial. N oy \ 'O0CAL QUE SE Rimtos crecemos

COMPARTE mejor.

Estas colaboraciones permiten:

. : : Acceder a nuevos Desarrollar Fortalecer
Ampliar la / Compartir 2 S
@ visisilidad \w‘ e } recuriosy costos @ | clientesy @ acciones la credibilidad y

\
w (Y b 3 2 >
e 3, comerciales la reputacion
A de la marca. @ de promocién. \‘/ mercados. \ L putec
_ conjuntas. empresarial.

Alcanzar nuevas audler;cu-as Optimizar inversiones y obtener gpr(jQVf(fEar .l::s ;edles y car\ales Crear cartnpanas, t:vzntos_6 La union de marcafs_ confiables
y aumentar el reconocimiento mejores resultados en conjunto. e dis ribuc n de los socios y proyectos en colaboracién genera mayor confianza
de la marca. estratégicos. para generar mayor impacto. en el mercado.

- ot 2 < v v

MARCAS
QUE SUMAN,
MERCADOS

ALIANZAS
QUE GENERAN &
CONFIANZA.

W7 —

QUE CRECEN,

JUNTOS
CREAMOS
VALOR.

Las alianzas estratégicas bien gestionadas pueden generar beneficios mutuos }
y contribuir al crecimiento sostenible de las empresas participantes. ull (s

000 Unir fortalezas Sinergia que Relaciones sélidas Mas oportunidades, Alianzas que
(‘m’\ para alcanzar genera valor para un crecimiento mas mercados, @ impulsan el éxito
objetivos comunes. para todos.

sostenible. mas futuro. empresarial.

=

P e SANm  CORFO 8 eurochile
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ALIMENTOS

" ——— W A
Los productos locales ,_ v || o rcos.

FUTURO

aumentan el valor ' 100 g s

economico del turismo

Incrementar la presencia de los productos locales en
restaurantes, hoteles, comercios y puntos de venta
frecuentados por los turistas.

Enriquece la experiencia del visitante
Ofrece vivencias auténticas e inolvidables
vinculadas al territorio.

Estas acciones permiten que una mayor parte del
—1 gasto turistico permanezca en la economia local,
—1 generando empleo, fortaleciendo las empresas del

territorio y aumentando el valor agregado de la
produccién regional.

Prolonga la estancia media
Los turistas permanecen mas tiempo
cuando encuentran experiencias unicas.

El turismo gastronémico y enoldgico es uno de los
segmentos con mayor capacidad de gasto

Incrementa el gasto por turista
Mas consumo en alimentos, productos

Seglin la OCDE y otras organizaciones internacionales, los visitantes muestran
un interés cada vez mayor por vivir experiencias auténticas relacionadas con la
gastronomia y la produccion local.

Entre las actividades mas demandadas destacan:

locales y actividades relacionadas.

Genera mayor valor agregado
para la economia local

Mas ingresos, mas empleo y mas desarrollo

[ PRoDUCTOS

00060

B\ an para la comunidad. A il " | LOCALES
An &“ . 5 A < 5 . L\ }
I &ﬂeﬁ m N Fortalece el vinculo entre el consumidor
- - y el territorio
Visitar Conocer Comprar Participar en Descubrir Favorece la fidelizacion y el reconocimiento
explotaciones directamente productos locales degustaciones laculturay las de los productos regionales incluso
agricolas y alos en el lugar de y experiencias tradiciones del después del viaje. —
agroalimentarias. productores. produccion. gastronémicas. territorio.

(O) Apoyo a nuestros productores,
impulso a nuestras empresas,
orgullo por nuestra tierra. futuro sostenible.

/ / ) é Mas productos locales

I g O en los destinos turisticos,
mas desarrollo local.

Turismo responsable, Un territorio que se Lo mejor de la region
consumo consciente, promueve, se degusta para quienes nos visitan

y se recuerda. y para quienes vivimos aqui.

s PTI MAGALLANES
% AGROALIMENTOS Y DE LA ANTARTICA CHILENA
de MAGALLANES CORFO

Capermcee ce fvars de ' Predaoie
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Y
Estrategia para involucrar a
hoteles, restaurantes y comercios
en la promocion y venta de
productos agroalimentarios locales

El éxito de una marca territorial depende no solo de la calidad

de los productos, sino también de la capacidad de involucrar a

todos los actores del territorio.

Los hoteles, restaurantes, cafeterias, tiendas de recuerdos,
supermercados y comercios especializados representan el

principal punto de contacto entre los visitantes y los productos locales.
Por ello, es fundamental desarrollar una estrategia que los convierta

en verdaderos embajadores de la produccion regional.

Acciones clave para involucrar a hoteles, restaurantes y comercios

SABORES

! DE NUESTRA | &

TIERRA

~

ALIMENTOS
FRESCOS,

AQUI APOYAMOS
LO LOCAL

Productos frescos
de nuestra region

Productores locales |

Calig: icié
< i adyrradrcuon
(&) Sosrenibilidad

Y

@ @ O // .A.\ Mas valor para el turista:
| | experiencias auténticas y

s 0D \”/ memorables.

Alianzas Formacion y Material promocional Facilitar el acceso Promocién conjunta Reconocimiento Sl
AN . .2 = _1c.- as ingresos y
estratégicas capacitacion y sefalética a los productos Desarrollar campaiias Distinguir a los negocios que {I competitividad para las
Establecer acuerdos de Ofrecer informacién sobre los Proporcionar materiales Crear canales de suministro conjuntas que incluyan rutas promueven productos locales u empresas locales.
gastronémi sellos, certificados

colaboracién con el sector

productos locales, sus origenes,

informativos, mends, etiquetas

agiles y confiables para que

degustaciones y experiencias

o menciones en plataformas

Fortalecimiento de la

turistico y comercial para atributos y formas de uso para y senalética que destaquen los negocios locales puedan
priorizar el uso y la venta que puedan recomendarlos el origen local de los ofrecer productos frescos y vinculadas al territorio. oficiales. ‘a identidad y la cultura
de calidad todo el afio. 7 del territorio.

productos.

de productos locales. con confianza.

Desarrollo econémico
sostenible y generacién
de empleo local.

RUTA 000
GASTRONGMICA =
LOCAL
Fidelizacién de los visitantes

y promocion positiva del

destino.

Cuando cada negocio se convierte en embajador de lo local, el territorio crece,
sus productos se valoran mas y el turismo deja una huella positiva y duradera.
./5 Turismo que deja valor,
@ oportunidades y futuro

para nuestra region.

Una estrategia conjunta
para un destino mas
atractivo y competitivo.

Calidad, autenticidad
y cercania que generan
confianza.

Los productos locales
son nuestra mejor
tarjeta de presentacion.

Involucrar a todos

Q0

los actores del territorio
para crecer juntos.

] roductive Proyecto apoyado por
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TECNOLOGIAS DISPONIBLES

RoboQbo

https:// www.youtube.comwatch?\v=mSQvelODuWU

- —
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