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Investigadora y experta en turismo encargada de marketing digital
Graduada en Turismo y Master en Experta en social media, desarrollo
Turismo Electrdnico de la Universidad de web y marketing de contenidos.

Malaga. PhD en Turismo y Ocio de
Universidad Rovira i Virgili.
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IMPORTANCIA DEL CONTENIDO AUDIOVISUAL
ESTUDIO IPG MEDIABRANDS CHILE

2MEDIABRANDS

YouTube lidera el
consumo de videos

online en Chile, siendo
la plataforma preferida 59‘y
para entretenimiento, (1]

educacion e informacién de los videos

sobre productos y mas vistos por

Servicios. los chilenos son
los tutoriales

49%

las peliculas

48%

El smartphone es el
dispositivo favorito
D para ver videos, seguido

por la PCy los Smart TV,
1 gracias ala amplia
. disponibilidad de
@ celulares en el pais.




CREAR CONTENIDO VISUAL INSPIRADOR Y EMOCIONANTE
LA CLAVE PARA CAPTURAR LA IMAGINACION

O

Un estudio concluydé que los ojos humanos son
capaces de registrar 36.000 mensajes visuales
por hora, y el 80% de la informacién absorbida
por el cerebro es de naturaleza visual.

APATE

B

Con méas de 2.6 mil milones de fotos
compartidas a diario a través de las redes
sociales, los usuarios encuentran visuales
atractivos que provocan ganas de viajar todo el
tiempo. La gente estd constantemente
descubriendo imagenes de viajes en las redes
sociales, los blogs, tanto intencional como
accidentalmente.

A LA REGION DE COQUIMBO



https://docs.google.com/file/d/1F7QsqyLxB4Mb0ZQS8Ja0BzqqiOTfpKmA/preview

CREAR CONTENIDO VISUAL INSPIRADOR Y EMOCIONANTE
LA CLAVE PARA CAPTURAR LA IMAGINACION

La capacidad de transportar a la audiencia a
través del tiempo y el espacio, despertando sus
sentidos y avivando su imaginacién, se convierte
en un recurso invaluable para cualquier empresa
del sector turistico.

Un contenido visual que despierta emociones es
una clave maestra para capturar la imaginacion
de tu audiencia de manera impactante y
duradera.



CREAR CONTENIDO VISUAL INSPIRADOR Y EMOCIONANTE
LA CLAVE PARA CAPTURAR LA IMAGINACION

escapate.regiondecoqui
75N i
(o mbo - Seguidos -
3 @ y crdp_coquimbo

Audio original

e @ escapate.regiondecoquimbo 24 sem
+ % (L Siente Ia brisa del océano en tu
,\9\ rostro mientras practicas #surf o #SUP
en las playas de nuastra Regién de

+

[Coquimbo.

iUna experiencia sarprendeante que
nunca olvidaras si te escapas este
#findesemanalargo!

El espectro del contenido visual abarca desde envolventes
videos que retratan la autenticidad de la experiencia en
hoteles hasta imagenes visualmente impactantes de destinos
turisticos paradisiacos. Cada elemento visual se convierte en
un pincel que contribuye a pintar un cuadro cautivador y
emocionante que trasciende las limitaciones del lenguaje y
permite a los espectadores sumergirse completamente en la
esencia y la belleza de los destinos ofrecidos.

¢Buscas una #aventura Gnica?
Sumérgete en el mundo submarino y
descubre la rica vida #marna mientras
buceas en aguas cristalinas. L @

iEscapate y te sorprenderas!

@crdp_coquimbo

2 av W
,CCQ 16 Me gusta

26 de octubre de 2013

https://www.instagram.com/reel/Cy3QGA80O1F

syl Agrega un comentario.. @



https://docs.google.com/file/d/1mwX6nCfhSTuhlB0EtiOoonvPrfpz9K7q/preview
https://www.instagram.com/reel/Cy3QGA8O1F0/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

CREAR CONTENIDO VISUAL INSPIRADOR Y EMOCIONANTE
LA CLAVE PARA CAPTURAR LA IMAGINACION
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Lo que hace unico al contenido visual en el ambito turistico
es su poder para crear una conexion emocional
significativa. Mas alla de la informacion factual, este tipo de
contenido tiene la capacidad de:

) Evocar emociones, suscitar anhelos y desencadenar el
deseo profundo de experimentar en persona las
maravillas que se presentan.

) Es esta conexién emocional la que impulsa el deseo de
vivir esas experiencias unicas y, en ultima instancia,
fomenta la toma de decisiones de viaje.

|'> https://www.instagram.com/reel/COP-8IMOTUJ/



https://www.instagram.com/reel/C0P-8lMOTUJ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://docs.google.com/file/d/1QB5B3ZR4VspgxgXFpaaXUd70wIlMWIhj/preview

CREAR CONTENIDO VISUAL INSPIRADOR Y EMOCIONANTE
LA CLAVE PARA CAPTURAR LA IMAGINACION
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Shey
En la busqueda de cautivar la imaginacion de tu audiencia,
el contenido visual es una herramienta que te permite no
solo mostrar destinos, sino sumergir a tus potenciales
viajeros en una narrativa visual que deja una impresion
duradera. Desde la seleccion de la musica hasta la
eleccion de tomas envolventes, cada detalle visual
contribuye a tejer una historia que despierta la pasion por

la exploracion y convierte a tu empresa de turismo en la
fuente de suefios realizables.



https://docs.google.com/file/d/1E6nZdLmkzDIwBM2Rnhhh9WT-7_XdGWLf/preview
https://www.instagram.com/reel/C35KW6LtVN6/?utm_source=ig_web_copy_link
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INVESTIGACION GOOGLE Y VERTO US, EN 300.000 TERMINOS DE BUSQUEDA RELACIONADOS CON VIAJES

SE INSPIRA POR RRSS PARA ESCOGER
SU PROXIMO VIAJE (HOTELS COM)
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TURISTA NATIVO
DIGITAL

Concibe el mundo a través de su
smartphone y no prescinden de
estar conectados en ningun
momento, aplicando al maximo las
nuevas tecnologias en sus viajes.
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CONECTADOS 24/7

iCasi en cualquier pais del mundo!
Visitan sitios webs, apps de viajes,
realizan operaciones bancarias,
gestionan reservas y comparten
experiencias (positivas y
negativas) a través de las redes
sociales en tiempo real.



PROSUMIDORES

A la hora de elegir un viaje
tendrdn en cuenta |as opiniones y
experiencias de otros usuarios.
¢Sabias que el 64% de los viajeros
se decanta por una u otra opcién
seglin las opiniones digitales?
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GENERACION DE
MENTE ABIERTA

La nueva generacion de viajeros
buscan experimentan
constantemente nuevas
experiencias, formas de viajar y
plataformas digitales de servicios.

‘ I comunicaciones
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CONCIENCIA CON
EL MEDIO AMBIENTE

No necesitan papel ni folletos o
imprimir documentacion y
reservas. Quieren que todo lo
gue necesitan sea visible a través
de su smartphone.



MICROMOMENTOS DE LA VERDAD_ =
EL VIAJE DIGITAL ANTES DEL VIAJE REAL
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NUESTRA CAJA DE HERRAMIENTAS_

A h%:;lk 2 ﬁ 9) €3 YouTube Linked [}

Google Ads Ads Meta

, @’ B E o.l oogle metricool
WORDPRESS rchConsole
Goagle A Google My Business
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OTA'S Y METABUSCADORES_

Mientras en mas plataform CHCI ales estes presente, y mas puntos de contacto tengas con tu p ublico obj jetivo, mayores oportunidades de conversion en clientes.

B. 9 agoda hotelbeds &

Booking.com EXPed'U” 00000 airbnb

uunu ' despegar trivag°® “m

Tripadyvisor Hotels.com”

g
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LAS 4 HERRAMIENTAS DE
MARKETING DIGITAL IMPRESCINDIBLES

iR EMPRESAS TURISTICAS
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GOOGLE MY BUSINESS_

Google

Posiciona la presencia (visibilidad)
de tu negocio turistico local en el
buscador de Google.



PAGINA WEB FICHA GOOGLE MY BUSINESS

WWW.TUEMPRESA.CL WWW.GOOGLE.COM




Los Vilos Restaurant

4.6 %% % %+ (549) Restaurante

Av Salvador Allende Pérgata 2

Consumo n el lugar

Pedidos desde el automdvil

No ofiece sejvicio de entrega a domiciio

Restaurante Caleta Las Conchas
4.0 % %% &+ (527)- 88 - Restaurante
Los Vilos

Consumo €n el lugar - Para llevar

No ofrece serviclo ge entr2ga a domicliio

Restaurant Marioly

43 %k kHF (11K) S8 Restamante
Av. Costanera 13

Consumo en el lugar

Retiros en la puerta  Entrega a domiciio

Restaurant Cooperativa De Pes...
4.0 % & % & (644) - Restaurante

Recinin caleta San Padro - Av. Castanera n
Consumo en el lugar - Para ievar

No cfrece servicio de entrega a domiciiio

El Palomo
4.2 %k %k 4 {2K) §  Reslaurants
Panamericana Norle kim 225, Lote B LoC

Consumo en el lugar - Para levar
No ofrece servicio de entrega a domicilio

Calafate Restaurant
43 % *®xd (730) 38 Restaurante
Av. Costanera 840

BUSQUEDAS EN GOOGLE MAPS ME....

Restaurant Cooperativa De Pescadores i X

40% %% %+ (544) - Restaurante

© Stioweb @ Comologar | [] Guardar IslaHuevos

3 = COMERCIAL |
Resumen Mend Opiniones Hilds Pub Restaurant ¥ SERVICIOS PEREZ... {
25, 2
Opclones de serviclo: Consumo en ef lugar - Para evar - No ofrece serviclo it //
de entreca 2 domicilio T 3 i motel cabanas Camy 9 /,
= Las Conchas 3 f ] &‘;!‘ 5 Cabafia Los Vilos° f
Direccion: Recinto caleta San Pedro - Av. Cestanera n, Los Vilos, Coquimbo N o K Rod it WL 2
o h e, P o 4
Horas: Abieflo - Cienta a 135 18:00 Hospiial Loa Viles. Centro Médico Arauco ":,w \
17 \
Men(' restorantcooperativa cf Y
3 ;o Qe e
Reservas. restauranicooperaliva.cl Provesdotes &) - Eaube?gaos' & n}a o @c:baﬂas 8 5ur
Clinica Vetarinaria ‘v% °y
pedido: iva.cl Proveedores () Los Vilos
Sugerir una edicion - ,Eres propietario de esta empresa? “'wa,,,, 5 ‘,u"f
§ e
-
Agregar la informacion que falta
Agrega el numero de telefono del lugar =
o570
La Caching, Los Vilos
- 1308z ca Sardne




Los Vilos Restaurant

4.8 * & % ®+ (543) Restaurante

Av Salvagor Allende Pérgola 2
Consumo en el lugar

Pedidos desde el automovil -

No afrece SErvicio ae entrega a domicliio

Restaurante Caleta Las Conchas
40 % %% & (527) %% - Restaurante
Les Viios

Consumo en 2l lugar - Para llevar -

No ofrece servico de enfrega a domiciiio

Restaurant Marioly

43k khhr (11K) S8 Restaurante
Av Costanera 13

Consumo en 2l lugar

Retirgs en la puerla - Entrega a domicifio

Restaurant Cooperativa De Pes...
40 % % % & (544) - Reslauranie
Recinfo caleta San Pedro - Av Costaneran
Consumo en el lugar - Para llevar

No ofrece servicio de entrega a domicilio

El Palomo

A2 % % x % (2K)- 5 Restaurante
Panamericana Nofte km 225, Lete B Loc..
Consume en el lugar - Para llevar -

No afrece servicio de entrega a domicilio

Calafate Restaurant
43 %Rk (730) $% Restaurante
Av_Costanera 840

REPUTACION ONLINE ME.

OPINIONES (REVIEWS): UNA ATENCION DE 5 ESTRELLAS

Horario de mayor concurrencia @
LUN MAR MIE JUE VIE sée oM

{0} LosVlIosQ
vEIP.I

&, 16:00: Por ko general, no esta fan cencurrido
vEIPalw

>
-a‘;f Cementerio munic

¥ ; o R

9 Quus

Los Vg,
pchigam!

vcaiame Restaurant  momalile

ol'.l'll
"_“ 1'5

02 3 21

Resumen de opiniones @

COMERciALo
7 Hilda Pub Restaurant Y SERVICIOS PEREZ. ..

kkdkok

1 B4

motel cabafas camy@

- Més opiniones de Google & analas vitos @

Hospital Los Vilos Centro Médico Arauco

& Escribir una opinién u,,mg’ 1
3
Supermercados s
£ Qorame @ covanas s sur

También se buscod

vcl(mca Veterinania %, ¢,
Los Vilos

5

oS R

El »
= 3 o
Calet2 San Bosque Viepe  Restaurante  Restaurant Los Vilos
Pedro Restaurante Caleta Las Chozablue Restaurant =
Campamento Conchas Restaurants Restaurante [i-170]
depesca Restauranta La Cachlna, Los Vilos




; OUE ESTADISTICAS RELEVANTES OBTIENES CON GMB?

Cémo buscan los clientes tu empresa

1 trimestre ~

Total de busquedas

42.976

Acciones de los clientes

Acciones mas habituales que realizan los clientes en s ficha

1 trimestre ~

Total de acciones: 409

20

1dic 1ene

Directas
Clientes que encuentran tu ficha buscando ¢l
nombre o la direccion de tu empresa

Indirectas
Clientes que encuentran tu ficha buscando una
categoria, un producto o un servicio

Por marca
Clientes que encuentran tu ficha buscando una
marca relacionada con tu empresa

| @ Visitar t sitio web
73

llegar
257

W v Uamarte
79

& E Enviarte un mensaje
]

T
11eb

| 0 Solicitar indicaciones para

“ i comunicaciones

marketing
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Doénde ven los clientes tu empresa en Google

Servicios de Google que utilizan los clientes para encontrar tu empresa

1 trimestre «

Visualizaciones totales: 63,3 mil

2.400 X
W Ficha en la Basqueda de
Google
1.800 4,84 mil
B Ficha en Google Maps.
58,5 mil
1.200
600
0 T
1 dic 1ene 1 feb
Cantidad de fotos (©)
Cantidad de fotos que ap entu en con las fotos de otras empresas

W Fotos de clientes

Tu empresa _—
M Fotos de propietarios

534 coma la tuya

o0 75 150 228 300
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ﬂ INSTAGRAM BUSINESS._

Incluye la ubicacién geografica en tus
publicaciones.

Crea contenido de calidad consistente
con tu marca.

Publica con una periodicidad
constante en el tiempo.

Utiliza hashtags utiles para tu rubro,
y ten presente las tendencias.

Disefa contenido de valor, que inspire a
viajar y considerar tus servicios.

Oportunidad de influencers, bloggers en IG
y embajadores de marca (canjes).

Acceso a métricas y estadisticas para
conocer a la comunidad digital.

NidfOoR O




# Utiliza hashtags utiles para tu rubro,

o Incluye la ubicacién geografica en tus y ten presente las tendencias.

publicaciones.

Publica con una periodicidad
constante en el tiempo.

Crea contenido de calidad consistente
con tu marca.

v

S #visitacoguimbo
57

1:59 publcaciones

. visitsandiego 25t

Have you watched the sunset at
Windansea Beach?
Is the Alentgjo Coast on
your travel plane for this
year?

= @sanl_visualy

CLASES Y

SANDBOARD
LA SERENA
CoOQUIMBO




Disefa contenido de valor, que inspire a viajar y e® Oportunidad de influencers, bloggers en

considerar tus servicios, asi como generar interaccion. @& |Gy embajadores de marca (canjes). “ i
;T%T%Q:ZC\CHGG
escapate regiondscoquimb N ST s (— de'aﬁeﬂ'a.say 0 5 o
o

179 publcaciores 1418 seguidares 313 segudos
de Coquimbo
e 378 5,382 1,840
et publicacion... seguidores  seguidos

#a:capateragioncscoguints
& vermcul. dmstnocoguimbe o

% TE MUESTRO COQUIMBO Biodiversidad |
Trekking

Wik ek tingeravels, eociincraces, technelab ods y 21 s sguen axta cuerts

@ patucacions = nccis & £ QUETAAS @ delatierra.soy

© Hola, Soy Mariela

4 Siempre buscando una Nueva AVENTURA!
b ' Naturaleza viajes y Escap... mas

Dtries i : \, Ver traduccién

ZANO X, . . @ beacons.ai/delatierra.soy

el o lorecallejas, littl iles_|; y 32 personas mas
i " siguen esta cuenta

Siguiendo v Mensaje




R\ il
Beautiful Bahamas! Indulge in
Caribbean culture and endless fun.

-
[2 Book Today!

&2

Comunicacion directa e instantanea con
potenciales clientes.

*  Proyecta profesionalismo y genera

=+
L #
=
@

relaciones de confianza.

Listas de difusion.

Canal de contacto preferido.

Variedad de formatos y archivos.

Version escritorio para administracion
profesional y centralizada.

Informacion util para el viajero al
alcance de la mano.



La misma mensajeria
sencilla y personal de

Mantente siempre en
contacto usando los
mensajes de ausencia

W

Proporciona a tus clientes
un servicio mas
personalizado

A 8 BRI

Crea conflanza con un
perfil de empresa

WhatsApp Business

V.4 ni030
(_. :1 3125551840 g ¢

@B cias©® STATUS*

+1 312 555 1840

o

© °
&
&

V4R ns0
¢« Sandra’s Cakes -

% online

Hello, what is the cupcake
flavor of the week?

V.4 NS Hi! Welcome to Sandra's Cakes!
Hello, I'd like to order a cake for a =

birthday next Saturday

3 <
Unfortunately, we're closed right now
but we open at 08:00 tomorrow.
We'll reply to you first thing in the
morming

Welcome to Sandra's

Cahyo Joego
Cakes! &1 & 4 1

4 guests 1o )

Hi! What kind of cake would you

like? Hello Furniture

We can dediver it on Thursday (1]

Sandra's Cakes

last at 11:48 AM

I want a round cake with a pony on it

+1 425 555 3690

O how much is it going to be total?

e Alaa Bettar o
AR

We can do that. What kind of
cake flavor and filling?

Open now: 08:00 ~ 20:00

Can you do vanilla flavor and
strawberry filling?

fb me/sandrascakesmumbal

We offer freshly baked breads, cakes, pastries,
and other desserts. Custom cakes for all.

Sure. We can have it ready for you
next Saturday at 10 am. The total
will be ¥2,500

201, Areniia Comner, Vashi, Mumbai

Sounds great! .4 4

> @ 0

Phone number

0220011 0010




1:42

5 0 Acme Travels

Hey Jane, anything else you'd like to
add to your travel package?

Please add the sunset
cruise for Wednesday.

@) Travel Itinerary
z RSy ! Booking No#1383FHF7

Sure, here is the revised travel
booking for your vacation.

Please make the payment here for us
to proceed:

[/ Payment Link

Payment made!
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Hoteles Qué hacer Restaurantes Vuelos Aiquiter Vacaclonal

Bienvenido a tu nuevo muro de viajes de ARiaasgran Trpaowiter

TripAdvisor Q Marina Comes &
\ @ManinaComeas
 Watooi, (ot ite
Mas conectado. 38 contribucionss + 193 seguidares

Barcelona-based travaler and content
craator who was once a corporate lawyer

Recibe consejos personalizados
® de amigos y expertos en viajes en and now travols the wor...
les que confies
[ ‘2 Seguir
Encuentra facilmente hoteles, Paco Nadal & ha publicado una foto & Seguir .«
@ cosas que hacer y restaurantes @ ;Jganda
noy.

ideales para ti



|4 H . -
2 —
@ Tripadvisor < Doscubdr  Vigjos  Escribiropinén @ | CLP

B8 Coquimbo  Moteles Coosquohocer  Restowantos  Wuelos  Alauforesdevacocione: Cruceros  Alquilerdeoutos  Foros

Coquimbo es excelente para

Bares

El Jardin Sindempart Restobar Lodorcito
ovooe - °

Reldjate

Hacienda Juntas Enjoy Coquimbo Hotel de o Hostol Nomade Hotel Lig

ooo0 Bahio [T L] ooo
®008

TOLOLO BEEF Santa Braso Coquimbo Sontobrasa Pub Bufon
osoo eso 000 i* os00

5353 F $ (ET R




Restaurantes en Los Vilos

Asientos al aire libre disponibles Ver méz

® Vermapo
coviD1p @ &
[ &estourante: que oman medidas
3 quraac

Los Vilos Restaurant & soicioas 2 Opinien ) Guardar | () Compartic

Tipo de establecini ;
sl Los restaurantes mds populares en Los Vilos Oden  @@@@Q) 132 opieros | #1do

[ gestourantas
O cateye

at de cofdy toen Loz Vilos | $§

o Av Sailvador Alende Pérgoka 2 Casco Historico, Los Viios Chile % 56 96992

0 Paginoweb x| [ Meriiz (O Abiertcohera: 1

30 p.m.-LCC p.r (D
© Encontiomas exceientes resulioccs, peroalguncs estdn fusia de Los Vilos. Mostrando resuite

— Limita la biaquedc o Los Vies
Carocteristicos

[ Camidu pare beva
[0 servcio de mess
O 5irve ai=anal
[~

> pora slla de ruedoss

Comidas

[ ossayuno
[ ameerzo

2_El Caolafate 81 Ver todo (143)

e boy
8io s s Calificaciones y opiniones Detalles Ubicacion e informacion de contacto
irongrup 4500000 1zopiionss BANog ey
$E00- $l600K
N2 1de 2 Caté y b an Los Vilos o
TIPOS DL COMIDA ?
N * . nternocanc, Mar
Flsza de s
Tipoce cocina 3. Tio Hilario (Gocoie] de Lot
[ vareso PO® oopinins:  Abisitoohon DETAS ESPECIALES
Y Apto parc vegetarianos or Altande Pargola 2 Gaseo Historice
[ sedamericare 3o g g
D Rico come siempre!” CALIFICACIONES
e
Busne como siemore™ o Comida 09000

Ot

& Sanvclo eecse Q, 608
Viar tecos (o5 detalies
M@ Colidad/pracio o006

Oamidar, Coocterations, Acerce De Mojcrar osto porfil



inion el 20 de febress de 2023

Opiniones (132) O®®000 cecribiz ura
Almuerzo

Tenlomos muchos expactatives por su collticocién, pedimes pescado frito y nos legs

comunicaciones

: i 4
Callficacién de viajeros Tipo de viciero poca del afto Idona pescodo mnsipida. sin guste o nada, las empanadas de quese camardn regulor, destaco marketing
O cceorve I wi [ Famhias O Marmay que lo pastelera y ensclodo cesor estoban muy buena. Més ceene
I , Faiee sur-ago e
0 Muyzeeo BB o OF o ok Fecha de o visita: tebreco de 2022
D Reguiar ™ & D olboms D op-nav O gee(T) 5, p
g e : [ Hecutre [ Dictes Q el detueati? | ¢y .
ala 3
= = T -

Consuito qué dicenlos vajeros miriem r, Propletorio en Los Vilos Restourant, respondié o esta opinidn
Res

(o g wm—— .

mejor, al mismo Bempa estomos felices de que el postre y lo ensaloda le hayon

andicio el 21 o febrees de 2023

1 gio, lamentamos que sy experiencia con nuestro pascado frito no hayo sido la

~ Be el S AR
- BOOO®® - ti o gustado, revisaremos la receta del pescodo frito poro ofreécer uno mejor expeanencio
Que excepcional experiencia en el futuro, agradecemas... Mds

05 sopiencio o caligad de o comide,
agrndo. nos ofre

Excels
pee
dle b

HCUDrimIentot
ool Y oigo cus msl
<o oorema de almejos.

lo atannién. 8t que

e porte ol ccea. Todo exquisito. Fal

KITCHEN
CENTFR

Fecha de ko Weita: julic deo 2023

P
- > z ribid una opinidn el X de febroro de 2023 [Jmediante dispe
No cumplié nuestras Expectativas
o Una ¥astima, segun los calificocionses que hablomos eido ibomos con alias expactotivos.
Anundis Gooale Lo Gnico bueno era uno posta que panion para ef pan como aperitivo, El pancito tipico
Anuncios Go g - .
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LINKS DE INTERES_
GOOGLE MY BUSINESS

https://www.google.com/intl/es_es/business/

https://support.google.com/business/answer/6300665?
hl=es-419

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketi

ng/google-my-business-que-es-como-funciona

https://es.semrush.com/blog/guia-google-my-business/

INSTAGRAM BUSINESS

https://business.instagram.com/getting-started?locale=
es ES

https://business.instagram.com/getting-started?locale=
es LA

https://business.instagram.com/?locale=es_ES

4+
WHATSAPP BUSINESS

https://www.whatsapp.com/coronavirus/get-started-busin
ess?lang=es_LA

https://www.youtube.com/watch?v=14B9olaFgKQ

https://www.youtube.com/watch?v=rLyzICg21yY &list=PL
FzkEpkFIWT4FvCjb9B8gZqPd9CP380zR

TRIPADVISOR

https://www.tripadvisor.cl/

https://www.tripadvisorsupport.com/es-ES/hc/owner

https://www.tripadvisor.cl/Owners

https://www.tripadvisor.cl/TravelersChoice

https://www.tripadvisor.cl/business/MarketingTools
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iNO TE ABRUMES!

En un mundo donde la presencia en linea es crucial
para el éxito en la industria turistica, puede ser facil
sentirse abrumado por la cantidad de informacién y
opciones disponibles en marketing digital.

Pero recuerda que:

p El aprendizaje es un proceso continuo y
accesible para todos.

P Conrecursos en linea, cursos especializados y
comunidades de apoyo, cualquier persona
puede adquirir los conocimientos necesarios
para avanzar en este campo, independiente de
su nivel de experiencia previa.

p Ademas, al disponernos a aprender, abrimos la
puerta a la creatividad y la innovacion.

En lugar de ver el marketing digital como una barrera
intimidante, podemos percibirlo como una oportunidad
emocionante para experimentar, probar nuevas
estrategias y encontrar soluciones unicas que
impulsen el crecimiento y la visibilidad de nuestro
negocio en la industria turistica.
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